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Warum wir keine Coca-Cola trinken

Soziale und ethische Verantwortung eines internationalen Konzerns sieht fiir uns
anders aus.

Geschichte

2005: Beschluss ,,Fairer Kaffee beim Weltjugendtag in Koln*
2007: Beschluss ,,Ethische Verantwortung von multinationalen Unternehmen
gefragt*

e 2008: Bekraftigung des Beschlusses & Ausweitung auf kritischen Konsum

e  2010: Kritisch konsumieren fiir die weltweite Umsetzung von Menschenrechten

Begriindung

Im Dialog mit Partnerorganisationen in Indien und Kolumbien stellen wir fest, dass
folgende Missstéande auch im funften Jahr des Boykotts fortbestehen:

Menschen- und Arbeitsrechte

e Beeintrachtigung und Demotivierung von Gewerkschaftsarbeit, Bedrohung von
Gewerkschafter/-innen

o Mangelnde Bereitschaft zur Aufklarung der Mordféalle von Mitarbeitenden

e Prekare Arbeitsverhaltnisse, mangelnder Arbeitsschutz, keine Existenz si-
chernden Léhne

e Sponsoring und CSR-MaRnahmen ersetzen nicht die Einhaltung der ILO-
Kernarbeitsnormen

Umwelt

e  Produktion in wasserarmen Gebieten Indiens nimmt der lokalen Bevdlkerung
das Recht auf Wasser

e Das Ziel ,,Wasserneutralitat® ist utopisch und beriicksichtigt nicht die gesamte
Wassermenge, die fur jeden Liter Coca-Cola bendtigt wird
Regenwasserriickgewinnungs-Systeme sind ein Tropfen auf den heil3en Stein
Fur Folgeschaden (Ernteausfalle, gesundheitliche Beeintréchtigungen) durch
die Verschmutzung von Wasser, Boden und Umwelt fuhlt sich der Konzern
nicht verantwortlich

Kommunikation
e Mangelnder Dialog, keine Beriicksichtigung der Bedurfnisse der betroffenen
Bevolkerung
o Werbeausgaben sind fiir das Image effektiver als Malinahmen fiur die Leidtra-
genden der Praktiken des Konzerns

Wirkung

Seit 2007 zieht der Boykott weite Kreise und setzt deutschlandweit Zeichen. Das
haben wir erreicht:
e  Wir setzen Impulse und geben Anstol? fir bewusstes, nachhaltiges Konsum-
verhalten in der katholischen Jugendarbeit und dartber hinaus
e Seit 2007 sind wir mit der Coca-Cola-Company Deutschland im Dialog. Es gab
vier Treffen. Konkret geéndert hat sich allerdings nichts.
e Alle rund 80 katholischen Jugendbildungsstatten, sowie zahlreiche weitere
kirchliche Bildungs- und Tagungsh&user sind ,,Coca-Cola-frei*“ und bieten jetzt :
oko-faire Produkte an. Wir beférdern damit den Umstieg auf regionale und katholisch.
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e  Wir haben mit dafiir gesorgt, dass beim Katholikentag (2008) und beim O-
kumenischen Kirchentag (2010) vom Veranstalter keine Coca-Cola Produkte
angeboten wurden

o Weil der Weltjugendtag in Madrid (2011) u. a. von Coca-Cola gesponsert wur-
de, haben wir mit 20.000 Aufklebern internationale Jugendliche fir das
Thema sensibilisiert

e Der ,,Boykott” zieht Kreise: Organisationen und Verbande schlielen sich an;
zuletzt die Landessynode der Evangelischen Kirche im Rheinland

o Mit Offentlichkeits- und Bildungsarbeit stoRen wir Auseinandersetzung mit
den Praktiken und der Verantwortung multinationaler Unternehmen an und
tragen sie weiter. Damit bieten wir den Einstieg in die Beschaftigung mit glo-
balen Fragen wie Unternehmensverantwortung, Menschen- und Arbeitsrechte,
Welthandel, regionale Wirtschaftskreislaufe und Fairer Handel.

Weitere Infos www.Kkritischerkonsum.de
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