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ZUKUNFT EINKAUFEN
Glaubwurdig wirtschaften
in Kirchen

Ein Projekt der Evangelischen und
Katholischen Kirche in Deutschland

Brigitte Binder, 30.10.2011

Referentin fur Fairen Handel, EED



Kirche und Beschaffung

- groBe Nachfrage nach Produkten
« wichtiger und machtiger Akteur am Markt

> Potential fur nachhaltige Entwicklung nutzen
> Als Kirche glaubwurdig handeln !

deshalb:
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Glaubwiirdig wirtschaften in Kirchen

Zukunft einkaufen 1 und 2 ???

Phase 1:

Seit 01.01.2008 (Laufzeit
der DBU-Forderung bis
31.06.2010)

«Zielgruppen:
Evang. + Kathol.
Kirchengemeinden,
Einrichtungen
(Verwaltungen,
Tagungshauser...)

Phase 2:

Seit 01.10.2010 (Laufzeit
der DBU-Forderung bis
31.09.2012)

Zielgruppen:

Caritas und Diakonie
(Einrichtungen der Alten-,
Behinderten- sowie Kinder
und Jugendhilfe)




Kooperationspartner (,,ZE 1)
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Glaubwiirdig wirtschaften in Kirchen

Arbeitsgemeinschaft der

Umweltbeauftragten der Diozesen ';;'* g e 8
www.zZukunft- eml-naufen de

Arbeitsgemeinschaft der 6

Umweltbeauftragten EKD =8,q 0 5 -

WGKD - Wirtschaftsgesellschaft
der Kirchen in Deutschland

Evangelischer Entwicklungsdienst/ Brot fur die Welt
MOWe (Amt fiir Mission+Okumene, Dortmund)

Projekt-Beirat (CorA, CC, Oko-Insitut,
Verbraucherzentrale, Umweltbundesamt,...)
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E rfo I g = b i S h er Glaubwiirdig wirtschaften in Kirchen

< 150 Teilnehmende
darunter:

* Kirchengemeinden

* Bildungsstatten
 Pflege-Einrichtungen
» Kindergarten

* Verwaltungen

« Dekanate...

Uber 10.000 Arbeitshilfen verteilt

Anfragen (auch auBerkirchlich) aus
gesamten Bundesgebiet (Schwerpunkt
NRW)
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Glaubwiirdig wirtschaften in Kirchen

Ziele des Projektes

1. Verbesserung der kirchlichen Beschaffung unter
Nachhaltigkeitskriterien = konkreter Beitrag zur
Umweltentlastung und sozialer Verantwortung
durch die Kirche

2. Gesteigerte Nachfrage nach nachhaltigen/
okofairen Produkten durch die Kirchen
beeinflusst und verandert den Markt

3. Vorbildwirkung fur privaten Konsum und
offentliche Beschaffung
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Handlungsfeld ,,Beschaffung”

 Energie

 Burogerate o
« Mobilitat

« Papier

« Kaffee / Tee / Safte
e Lebensmittel
« Textilien
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Beisp iel : Energ ie Glaubwiirdig wirtschaften in Kirchen
(Evangelische Kirche in Deutschland, EKD)

21.000 Kirchen, 12.000 Gemeindehauser, 24.000 Pfarrhauser,
9000 Kindertagesstatten, 8400 Verwaltungshauser, 3500 Einrichtungen
der stationaren Alten- und Behindertenhilfe, 400 Krankenhauser

Energieverbrauch
+ 1,1 Milliarden Liter Heiz6laquivalent (27.500 Tankwagen)
2 Milliarden kWh Strom _‘
* 0,5 % der Kohlendioxid-Emissionen Deutschlands e’
» Kosten 800 Mio. Euro

Potential:

 Einsparen

» Regenerative Energietrager
» Gruner Strom
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Realitat der Beschaffungin =
Kirchen

Ergebnisse der Studie ,,Okofaire Beschaffung in
der evangelischen Kirche und Diakonie®, 2011:

 Seitenfullende Beschllsse — wenig Umsetzung
Zentrales Kriterium: Preis

Hohes Problembewusstsein bei Energie/ Klima
Fairer Kaffee: entweder ganz oder gar nicht!
Unklare / zerfaserte Beschaffungsstrukturen
Praxisnahe Informationen notig!
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Realitat der Beschaffung in
Kirchen...2

Index zum Nachhaltigkeitsengagement

in den EinrichtuM' g3

Index zum Nachhaltigkeitsengagement in den Einrichtungen der Stichprobe

Sehr aktiv

Absolute

Aktiv-Index Haufig-keit Prozent Kum. Prozent |
G Sehr passiv
1 19 44 44
1.25 8 19 63 Etwas aktiv
1.5 6 14 77
1.75 4 9 86 Passiv
6 14




N

MaBnahmen und Botschaft |
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Glaubwiirdig wirtschaften in Kirchen

Kircheninterne Bildungsoffensive fur Mitarbeitende:

1. Handlungsorientierte Fortbildungen und
Beratungen in regionalen Teams

2. Einfuhrung eines transparenten und
praxiserprobten Managementsystems

3. Starke Offentlichkeitsarbeit

Zielgruppen:
Kirchen- und Gemeindeleitungen, Beschaffer/innen

Botschaft:
Kirche handelt glaubwurdig und als Vorbild!
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Zukunft einkaufen
Mit funf Schritten zum Erfolg

Glaubwiirdig wirtschaften in Kirchen

Bestandsaufnahme - Uberblick verschaffen
Situation analysieren - Handlungsbedarf erkennen
Verbesserungsprogramm: ,,0kofaire Standards*
Beschaffung organisieren ,mit System*
Weitersagen! - die Kommunikationsstrategie

L

= Management-Tool fur Umsetzung
und Verankerung von nachhaltiger
Beschaffung
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Schritt 1 Bestandsaufnahme — Uberblick verschaffen

Checklisten
- Situationsanalyse in Kirchengemeinde / Einrichtung

- Weitere Verbesserungspotenziale entdecken

* Hinweise auf umweltrelevante Handlungs-
moglichkeiten

* ,Weniger ist mehr“ - vor jeder Beschaffung
Notwendigkeit und Einsparpotenzial prufen




Schritt 2 Ergebnisse bewerten —
Handlungsbedarf erkennen
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Glaubwiirdig wirtschaften in Kirchen

Beschaffungskennzahlen

Hr.

Kennzahl

Einheit

Jahr:

Jahr:

Jahr:

edarf
~Menge®

t
edarf
»Qualitat”

War gie

“erbrauch gesarnt

k¥Whiz

witterungsbereinigter Yerbrauch
Ges.-Werbr X Klimafakt. (s.Anh.)

]

ber. “erbrauch/Flache

khim?

=]

70

ofel ||

Kaosten der Warmeenergie

Eurn

Anteil von regenerativen
Energietragern and der
Gesamtenergiemenge (gof
geschatzt)

%

Bewertung

ja / nein

[Ja/nein

Elektrische Energie

Werbrauch gesamt

kivhia

“erbrauc h/Flache

kihim®

140

150

180

Kosten des Stromverbrauchs

Euro

Anteil Stromerzeuguny Ober eigene
Fotovoltaik

%

Anteill gesiegelter Griiner StromT am
Gesamtverbrauch El. Energie

%

90

Bewertung

ja / nein

[ja/ nein

Wasser

Werbrauch gesamt

m?

Kosten Wasser/Abwasser

Euro

Bewertung

ja / nein

Papier

“Werbrauch gesamt

Blatt

1000

100000

150000

Biropapier (Kopieren und Drucken)

Blatt

500

50000

50000

Briefpapier®ordrucke/Formulare

Blatt

200

20000

20000

Umschlage

Stick

300

30000

30000

Werbedrucksachen und
Publikatiohen (externe
Auftragsvergabe)

Blatt

0

50000

Hygienepapiere

1 Ok-Power, Grilner-Stram-Label Jink: auf Procukigruppe)

@ Zukunit-Einkaufen 2008 1.0

o -“,r L

Seite

Ganzer Bildschirm schliefen




Schritt 3 Verbesserungsprogramm -

Ziel Umstellung der Gastebewirtung auf fair gehandelten Kaffee und Tee

neue Standards setzen

Zu
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Glaubwiirdig wirtschaften in Kirchen

Malknahme Ausfiihrung Kontrodle Kosten (Sehat- Arbeitsaufwand Fertigstellung (bis Dokurment? Anmerkungen
Wer?) (Weriie®) zung) (aufzrwendende Zeit) wann)
Kiichenbsiung, P3d. | Team - gEfing Marz Ja/nein
Testverkostung ver- | Mitarbeiter Rickmeldebogen
schigdener Fair-Trade
Produkte
Kiichenl=iung Leitung 500 gEfing April Ja/nein
Umstellung Beschaf- Jedech Aufnshme in Beschaf-
fung nach Ausweriung fungsordnung
Testphase
(33steinformation Hauswirtschaft Leitung gering 05 AT April Ja/nein
durch Aufstellerund | Pad. Mitarbeiter
Ausstelung GEFA®

nach
EG-Oka-Verordnung
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Glaubwiirdig wirtschaften in Kirchen

Schritt4 Beschaffung organisieren - ,mit System*

Elemente eines Beschaffungsmanagements

- Zustandigkeiten festlegen

Eine/n Beauftragte/n fur die Beschaffung benennen

Beschaffungsordnung erstellen

Beschaffungsleitlinien erstellen

Verbesserungsprogramm umsetzen

Kontinuierliche Verbesserung sicher stellen
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Glaubwiirdig wirtschaften in Kirchen

Schritt 5 ,,Zukunft einkaufen” - weitersagen!

Mitarbeitende informieren und beteiligen

Mitarbeiter/innen, Gemeindeglieder, Kooperationspartner, Gaste
informieren und zur Mitarbeit motivieren.

»,1ue Gutes und rede dartiber!“ — Konsumfrage ubertragen

Kirchliche Einrichtungen und Kirchengemeinden haben eine

Vorbildwirkung. Private Konsumenten/innen mitnehmen! s
UNBE%R
BEWEGT sve‘
Heute fur ﬁ

die ZUKUNTL einkaufen

Okofairer Konsum geht jeden an
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Glaubwiirdig wirtschaften in Kirchen

Neu: Netzwerk der Mentoren/innen

» Beschaffer/innen aus Testregionen und -einrichtungen zu
Mentoren und Berater flr nachhaltige Beschaffung und
zukunftsfahigen Konsum fortgebildet

* innerhalb des Netzwerks Erfahrungsaustausch, Schulung
und Fortbildung

 Verbreitung der Projektergebnisse und
Erfahrungen in die noch nicht beteiligten
Kirchlichen Einrichtungen




Gefordert durch

DBU CB

Deutsche Bundesstiftung Umwelt
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Glaubwiirdig wirtschaften in Kirchen

Projektleitung  ——

Birgit Weinbrenner, Institut fir Kirche und Gesellschaft, Ev. Kirche ‘v.
Westfalen

Projektmitarbeiterinnen
Petra Kohts (Koordination Mentoren-Netzwerk)
Michaela Shields und Vera Flecken

sowie
Haupt- und nebenamtliche Projektmi
(Umweltbeauftragte, WGKD, E

nd in den Regionen
Innen, Beirat )




Gefordert durch

Zukunft einkaufen

Glaubwiirdig wirtschaften in Kirchen

Deutsche Bundesstiftung Umwelt

Vielen Dank!

www.zukunft-einkaufen.de

Brigitte Binder
EED, 27.10.2011




